PRIX CULTURE & CREATION
PRODUIT EN BRETAGNE 2011

DES VALEURS A PARTAGER

PRIX DU TOURISME PRODUIT EN BRETAGNE
- FICHE D’INSCRIPTION 2011 -

VL. ettt e oo e e e e e e e e e e et e e e e e e e e e e e e e e e e e e a e e e e e e e e e e e e e enres

Représentant 1e POrteUr de ProJEL @ ....coiiieiiiiii i et e e e e e

présente le projet suivant au Prix du Tourisme PRODUIT EN BRETAGNE 2011
en déclarant s’engager a respecter le réglement joint

PRESENTATION GENERALE
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Date d’aboutissement : ......... [oeiiiinnn, TR

Origine géographique du Public visé :

Habitant la localité du projet Touristes déja en Bretagne

Habitants du département France

Habitants de la région Etranger

Description des publics visés (4ge, spécialistes d’'un domaine, handicap...) :.....c.ccccccuciviieeiiiiiiiiiie e

Fréquentation attendue / réalisée (Nb de VISILEUIS SUT SItE) & ..uuuiiiiiiiiiiiiiiie ettt e s

Démarches mises en ceuvre pour assurer la qualité de I’accueil (formation, signalétique, labellisation...)...........

PRESENTATION SOCIO-ECONOMIQUE

Budget global : ......cvvvvveeviiiiiiii, €TTC Part du budget en communication :
COMMUNICALION EJA BNGAGEE :..eeiiiiiieeiitieeatiee e aitee e e bt ee e et et e e sbe e e s sabeeeaaabee e e e bbeaeabbeeeaabeeeeabeeeesasbeeesnbbeaeaanbeeesanbeeaans
Retombées médiatiques (nb articles de presse, supports ayant parlé du projet) : .....coooccvviveeiiiiiiiieee e




Prise en compte du développement durable dans la mise en place du projet (aspects économiques, humains
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Argumentez la spécificité bretonne de votre projet (comment il utilise et véhicule une forme de culture
bretonne, comment il n’aurait pas pu étre mené a l'identique ailleurs...) i ......ccccccco it

Coordonnées du porteur de projet :

Raison Sociale ..........coooiiiiii
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Ville
Téléphone .. /.. [..[..[].

Fax IS A B A

Signature du porteur de projet :




